








42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» 

направленность образовательной программы 

«Интернет-коммуникации в рекламе и связях с общественностью» 

 

1. Общие требования  

В соответствии с документами, утвержденными ректором НГТУ: 

Правилами приема на обучение по образовательным программам высшего 

образования – программам бакалавриата, программам специалитета, 

программам магистратуры в Нижегородский государственный технический 

университет им. Р.Е. Алексеева на 2024/2025 учебный год, Методической 

инструкцией «О порядке проведения конкурсного отбора в магистратуру 

университета на 2024/2025 учебный год, вступительные испытания 

проводятся в виде междисциплинарного экзамена одновременно на 

бюджетные места и на места с полным возмещением затрат на обучение.  

Вступительное испытание проводится согласно расписанию 

вступительных испытаний, утвержденному первым проректором – 

проректором по образовательной деятельности. Результаты экзамена 

объявляются на следующий день.  

Формат испытания – письменный экзамен по вопросам, включенным в 

экзаменационные билеты (по 3 вопроса в экзаменационном билете). 

Продолжительность экзамена составляет 120 минут. 

Проверка сданных работ осуществляется экзаменационной комиссией, 

которая совместно принимает решение о выставлении оценки.  

Оценка уровня знаний определяется по пяти балльной системе. 

Допущенными к участию в конкурсе считаются поступающие, набравшие не 

менее трех баллов. 

№
 

п
о
к

а
за

т
ел

я
 Виды оценочных средств 

А
б
со

л
ю

т
н

о
е
 

зн
а
ч

ен
и

е 

1 Оценка выпускной квалификационной работы  

Оценка, полученная на вступительном экзамене  

2 Баллы за индивидуальные достижения по направлению подготовки 

(портфолио) 

 

3 Средний балл по оценкам дисциплин, курсовых работ (проектов) и практик, 

включенных в приложение к документу о высшем образовании и о 

квалификации 

 

 

2. Вопросы к вступительным испытаниям 

Теоретический блок вопросов 

1. Коммуникация и ее разновидности, основные теории коммуникации. 

2. Понятие, свойства, признаки и функции массовой коммуникации. 

3. Общественное мнение: природа, структура, механизмы 

формирования. 



4. Особенности радио, телевидения и печатных СМИ как каналов 

коммуникации. Сравнительный анализ. 

5. Интернет как канал коммуникации.  

6. Характеристики вирусной коммуникации. 

7. История становления и развития рекламы и связей с 

общественностью. 

8. Профессиональные организации и издания в сфере связей с 

общественностью (отечественные и зарубежные). 

9. Понятие рекламы, связей с общественностью, пропаганда, пресс-

посредничество, маркетинг: общее и особенное. 

10. Связи с общественностью как функция менеджмента. 

11. Связи с общественностью в системе государственной власти. 

12. Связи с общественностью в коммерческой сфере. 

13. Цель и задачи PR-деятельности в некоммерческих организациях. 

14. PR-кампании: понятие, сущность, основные характеристики, 

типология. Стандартный план PR-кампании. 

15. Имидж: функции и значение. Корпоративный имидж. Фирменный 

стиль как визуальная составляющая корпоративного имиджа. 

16. Корпоративная культура. Роль PR-специалиста в формировании 

корпоративной культуры. 

17. Корпоративная социальная ответственность как элемент 

корпоративных коммуникаций. 

18. Переговоры как эффективная коммуникационная PR-технология. 

Стратегии и тактики переговоров. Этапы переговорного процесса. 

19. Лоббизм как форма работы связей с общественностью в 

политической сфере. 

20. Корпоративные медиа: цели, задачи, целевая аудитория, проблемы 

продвижения. 

21. Особенности и форматы работы с целевыми аудиториями в сети 

Интернет. 

22. Блоги и блогосфера в PR-деятельности. 

23. Характеристики и содержание технологий копирайтинга в 

рекламе и PR. 

24. Виды и средства рекламы. Классификация рекламы. 

25. Модели психологического воздействия рекламы и PR на целевую 

аудиторию. 

26. Форматы рекламоносителей: биллборд (рекламный щит), сити-

формат, пиллар, ситиборд, суперсайт, мегаборд500, биллборд гигант. 

27. Особенности наружной рекламы: сходства и отличия от других 

видов рекламы. 

28. Социальная реклама: определение, цели и задачи, заказчики и 

аудитория, источники финансирования. 

29. Использование сети Интернет в рекламной практике. Виды 

Интернет-рекламы. 

30. Элементы структуры рекламного обращения: слоган, зачин, 



информационный блок, справочный блок, эхо-фраза. 

31. Планирование рекламной деятельности. Этапы планирования 

рекламной кампании. Медиапланирование. 

32. Комплексные методики оценки эффективности рекламных и PR-

кампаний. 

33. Правовое регулирование рекламной деятельности в России. 

34. Стимулирование сбыта в системе маркетинговых коммуникаций. 

35. Концепция ИМК (интегрированных маркетинговых 

коммуникаций). 

36. Принципы организации кризисных коммуникаций. 

Коммуникационные стратегии и тактики в период кризиса. 

37. Выставка как инструмент рекламы и связей с общественностью. 

38. Фандрайзинг: объект, способ воздействия, базовые техники, 

инструменты, результат воздействия и сфера применения PR-технологии. 

39. Определение понятия «бренд» и «торговая марка», «товарный 

знак, их различие. Понятие «бренд-капитала». 

40. Теоретико-методологические основы маркетинговых 

исследований: предметная область, постановка проблемы, основные разделы 

программы и их содержание. 

41. Информационные документы (первичные PR-тексты): пресс-

релиз, факт-лист, бэкграундер, лист вопросов-ответов. 

42. Комбинированные новостные и комбинированные презентационные 

тексты: пресс-кит, буклет, проспект, брошюра. 

43. Медиатексты: имиджевые (имиджевые статья и интервью, 

байлайнер), кейс-стори. 

44. Оперативно-новостные документы: листовка, заявление, письмо, 

приглашение, поздравление, биография, некролог. 

45. Внутрикорпоративные документы: ньюслеттер (корпоративная 

многотиражная газета), информационный бюллетень, летопись фирмы; 

годовой отчет. 

46. Видеодокументы (видеопрезентация, видеоинтервью, 

корпоративный видеофильм). 

47. Смежные тексты: слоган, резюме, пресс-ревю. 

48.  Общая характеристика событийных инструментов (событийного 

маркетинга): презентация, пресс-конференция, прием, другие виды и формы 

новостных мероприятий. 

49. Профессиональная этика работника сферы массовых 

коммуникаций. 

50. Организация службы связей с общественностью и рекламы в 

организации: организационная структура подразделения. 

 

Практический блок вопросов 

1. Составьте пресс-релиз по предложенному кейсу. 

2. Составьте пост-релиз по предложенному кейсу. 
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